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Ni els costos, ni la productivitat,
el secret es troba en la innovació
Enric Barba exposa en un llibre
100 consells per impulsar el
creixement de les empreses

Ni els costos, ni la productivitat, el
secret per al creixement i la reinven-
ció de les empreses sobre unes bases
més sòlides radica en la innovació.
«L'important no és parlar-ne, això
ho fa tothom. L'important és siste-
matitzar-la dins de les empreses i
orientar-la a resultats». És una afir-

mació que fa el directiu Enric Bar-
ba en el seu últim llibre Innovación.
100 consejos para inspiraria y gestionar-
la (Barcelona, 2011. Libros de Cabe-
cera).

Perquè l'essència de la qüestió és
que s'ha de tornar al que és bàsic. El
que és simple resulta ser el que que
da, recorda aquest executiu, doc-
tor enginyer de telecomunicacions
i màster en gestió i organització
d'empreses per la Universitat Poli-
tècnica de Catalunya (UPC) i amb di-

versos estudis al 1ESE i altres escoles
de negocis. Actualment és director
general de la divisió de B2B de Cirsa.
Barba, expert en innovació, va ocu-
par abans càrrecs directius a Terra,
Sony, Roca i Philips.

A diferència d'altres llibres sobre
la matèria, el de Barba té un enfo-
cament pràctic i concís, amb la in-
clusió de nombrosos exemples i ca-
sos. Lluny dels tractats teòrics, l'obra
proposa 100 consells amb caràcter
gerencial i operatiu, que van des de

la innovació radical fins a la que va
extramurs, és a dir, la que compta
amb tercers i fins i tot amb la compe-
tència (innovació oberta). En opinió
de l'autor, per .prosperar en el món
de la innovació s'ha de fugir de dos
grans i vells tòpics.

El primer, que innovar és el ma-
teix que generar idees. L'essencial,
diu Barba, és que les idees aportin
valor al client i beneficis a l'empre-
sa. El segon tòpic qüestionat és que
aquesta és una matèria de cientí-
fics i enginyers. Error. La innovació,
apunta, «ha de ser multifuncional i
enfocada al client». Tal com assegu-
ra el fundador d'Apple, Stevejobs,
un producte amb un disseny excel-
lent és «aquell que et fa venir ganes
de llepar-lo». = A. S.
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