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Enric Barba, director general de la division B2B de CIRSA,
recibié el pasado 6 de septiembre, de manos de Xavier Tort,
presidente de ENBIS, la Asociacién Europea para la Estadisti-
ca en la Industria y los Negocios, la medalla y el diploma que
lo acreditan como Best Manager de 2011.

Enric Barba recibe de Xavier Tort, presidente de ENBIS, la
medalla y el diploma que le acreditan como Best Manager de
2011.

FL LIBR “||\||\|H ACId

- PRESENTA
JOA lllﬁ Ui,
cecot

Imagen, Nebridi Aréztegui (Diari de Terrassa)

cirsa

ORBITAL 40,
INNOVACION Y PROGRESD

El proyecto Orbital 40, promovido por el Ayuntamiento de Te-
rrassa y en el que participan 10 compafias de la ciudad de
alto componente tecnoldgico, entre las que se encuentra CIR-
SA, recibio el pasado 21 de octubre el espaldarazo definitivo
con la firma del acuerdo cuyo principal objetivo es la reactiva-
cién econdmica de la ciudad de Terrassa.
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En la imagen, Ramén Palacio, director general de Orbital 40.
Parc Cientific i Tecnologic de Terrassa, junto a Pau Llorens,
director corporativo de Imagen y Comunicacion de NORTIA.
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Enric Barba presentd en la CECOT (Confederacion Empresa-
rial Comarca Terrassa) el libro Innovacidn, 100 consejos para
inspiraria y gestionarla. Conté con la compafia de Joaguim
Agut, director general del grupo CIRSA, que presidio el acto e
hizo la introduccién de su obra.

Se trata de un libro ameno dirigido a dos perfiles de publico:
empresarios y directores generales, por una parte, y mandos
intermedios, por otra.

El libro, escrito con un estilo muy pedagoégico, expresa la
necesidad de innovar como profesionales que somos, como
empresa y como pais, en un entorno macroeconémico de
dificultades como el actual. Por eso necesitamos tener una
actitud emprendedora.

El libro es una guia practica que tiene mas de testimonio que
de discurso académico, con todo lo que hay que saber, con-
sejos y advertencias.

Enric Barba propone una “innovacién abierta”, escuchando a
proveedores, clientes y consumidores. Y, sobre todo, acon-
seja enfocarse al cliente como clave absoluta del éxito de la
innovacion.




